


中港通關有利各行業
規劃 2 0 2 3年宣傳策略

根 據 a d m a n G o 廣 告 數 據 顯 示 ， 2 0 2 2 年 本 地 廣 告 開 支 總 值 2 8 1 億 ， 與 2 0 2 1 年 相

約 。 在 疫 情 影 響 下 ， 雖 然 本 地 廣 告 開 支 在 2 0 2 2 年 首 季 錄 得 5 . 3 % 跌 幅 ， 第 二 季 亦

錄 得 輕 微 跌 幅 ， 但 隨 着 疫 情 逐 漸 緩 和 ， 政 府 在 四 月 開 始 放 寬 社 交 距 離 ， 加 上 新 一 期

消 費 券 分 別 在 四 月 及 八 月 派 發 ， 香 港 更 在 七 月 開 始 放 寬 海 外 入 境 檢 疫 安 排 ， 種 種 措

施 都 有 助 本 地 經 濟 活 動 重 回 正 軌 ， 令 廣 告 開 支 在 第 三 、 四 季 分 別 錄 得 按 年 2 . 9 % 及

2 . 2 % 上 升 。 展 望 2 0 2 3 年 ， 中 國 內 地 與 香 港 已 取 消 大 部 份 防 疫 限 制 ， 而 期 待 已 久

的 兩 地 免 檢 疫 通 關 亦 正 式 實 行 ， 進 一 步 支 持 本 地 經 濟 持 續 發 展 ， 有 利 各 行 業 規 劃 新

一 年 的 宣 傳 策 略 ， 期 望 本 地 廣 告 開 支 繼 續 增 長 。

媒 體 方 面 ， 數 碼 媒 體 ( 桌 上 電 腦 及 流 動 廣 告 ) 在 2 0 2 2 年 合 共 錄 得 按 年 7 % 升 幅 ， 而

社 交 媒 體 的 廣 告 開 支 亦 錄 得 按 年 8 % 升 幅 。 傳 統 媒 體 方 面 ， 電 視 廣 告 在 2 0 2 2 年 的

廣 告 開 支 亦 錄 得 按 年 1 % 升 幅 。

*本報告的廣告開支是根據各媒體提交的廣告價目表計算得來，並已考慮廣告媒體給予客戶的折扣
因素在內，預算折扣為2 5折。實際折扣可能有所變動。
* *  a d m a nG o於數碼媒體的監察範圍只覆蓋展示型廣告 (D i s p l ay  Ad ve r t i s i n g )，並未包括關鍵詞競
價廣告  (S e a rc h  Ad ve r t i s i n g )在內。
* * *  社交媒體 (Fa ce b o o k ,   In s t a g ra m  &  Yo uTu b e  品牌內容 )廣告開支已計算在本報告內。

香港總廣告支出 (2022年)
Total Adspend in Hong Kong (2022)

十大最高廣告支出行業 (2022年)
Top 10 Industries (2022)
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* * * *  在本報告的廣告支出計算中不包括自家廣告   (Ho u s e  Ad )。

1
Banking & Investment Services
銀行、信用卡及投資服務 -2%1
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2
Pharmaceuticals & Healthcare

藥物及醫護 13%2

3

Property & Real Estate 地產

4

4

Toiletries & Household
浴室及家居用品

-2%5

6 Retail 零售 6%6

5

Cosmetics & Skincare
化妝及護膚用品

3 -24%

8

Restaurants 餐廳

-11%7

9

Health & Beauty Food 
健美食品及補充劑

-9%8

10

Beverages 飲品

-9%9

7

Food 食品

15%11

-5%
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藥物及醫護行業廣告
開支在 2 0 2 2年上升 1 3 %

在 十 大 最 高 廣 告 開 支 行 業 排 名 第 一 的

銀行、信用卡及投資服務，在 2 0 2 2年
的廣告開支雖然錄得按年 2 %下跌，其
中 在 十 大 最 高 廣 告 支 出 品 牌 集 團 排 名

第 1 位 的 匯 豐 集 團 及 第 9 位 的 恒 生 銀
行，都屬此行業類別。

排名第二的藥物及醫護行業，在 2 0 2 2
年 的 廣 告 開 支 錄 得 按 年 上 升 1 3 % ， 而
在 十 大 最 高 廣 告 支 出 品 牌 集 團 中 排 名

第 1 0位的葛蘭素史克，在 2 0 2 2年的廣
告開支與 2 0 2 1年相約。

零 售 業 受 惠 兩 輪 消 費 券 在 4 月 及 8 月 派
發，令零售業的廣告開支在 2 0 2 2年錄
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十大最高廣告支出品牌集團 (2022年第三季)
Top 10 Advertiser Groups (Q3 2022)

得按年 6 %上升，而經營惠康超市、萬寧及 7 - 1 1便利店等等的 D F I零售集團，在 2 0 2 2年
十大最高廣告支出品牌集團中排名第 4位。

健美食品及補充劑在 2 0 2 2年錄得高達 1 5 %按年上升，以升幅計是十大行業之首，在十
大品牌集團中，以銷售健康食品為主的維特健靈健康產品亦錄得按年 1 1 %升幅。

十大品牌集團中，第 7位的 L V M H集團在 2 0 2 2年的廣告開支按年上升 1 8 %，在十大品牌
集團中最高。第 5位的華特迪士尼在 2 0 2 2年的廣告開支按年上升 1 1 %，廣告開支主要是
投放在旗下的串流平台及主題樂園。排名第 6的 S a m s u n g在 2 0 2 2年的廣告開支按年上
升 6 %，旗下的 G a l a x y  Z  F l i p 4  智能電話成為集團廣告開支佔比最高項目。其他錄得
按年上升的十大品牌集團包括第 8位的利潔時 ( 5 % )。

*本報告的廣告開支是根據各媒體提交的廣告價目表計算得來，並已考慮廣告媒體給予客戶的折扣
因素在內，預算折扣為2 5折。實際折扣可能有所變動。
* *  a d m a nG o於數碼媒體的監察範圍只覆蓋展示型廣告 (D i s p l ay  Ad ve r t i s i n g )，並未包括關鍵詞競
價廣告  (S e a rc h  Ad ve r t i s i n g )在內。
* * *  社交媒體 (Fa ce b o o k ,   In s t a g ra m  &  Yo uTu b e  品牌內容 )廣告開支已計算在本報告內。
* * * *  在本報告的廣告支出計算中不包括自家廣告   (Ho u s e  Ad )。

十大最高廣告支出品牌集團 (2022年)
Top 10 Advertiser Groups ( 2022)

1

Reckitt Benckiser (利潔時)

-10%

排名
Rank

品牌 集團
Advertiser Groups

按年變化率
YOY

2

DFI Retail Group
(DFI零售集團)

0%

3

HSBC Group (匯豐集團) 0%

4

GSK (葛蘭素史克)

11%

5

Vita Green Health Products
(維特健靈健康產品)

-3%

6 Samsung

11%

7

Hang Seng Bank (恒生銀行)

6%

8

P&G (寶潔)

18%

9

LVMH Group

5%

10

Walt Disney (華特迪士尼)

-9%




