


2 0 2 3年第一季本地廣
告開支總額達 6 8 . 5億
按年上升 2 2 %

根據  admanGo 廣告數據顯示，2023年第一季香港的廣告開支總值高達68.5億港元，按年上升

22%。本地廣告開支大幅上升，主要因為去年第一季度受到第五波疫情影響，廣告開支相對減

少，但在今年第一季度隨著防疫措施逐漸解除，香港的生活開始恢復常態。此外，今年1月初香港

與內地實行了免檢通關政策，進一步促進了兩地的交流，為本地企業開拓內地旅客市場帶來了更

多機會。疫情減退讓企業對市場回復信心，開始增加對廣告宣傳的投入，以提高品牌知名度和促

進銷售。此消彼長下讓本地廣告開支在第一季錄得大幅增長。總體而言，預計香港廣告市場將持

續穩步增長，新一輪消費券在4月中旬發放，加上內地的五一黃金周假期，將為各行業在第二季

帶來更多機遇。

傳統媒體方面，免費報紙及戶外媒體的廣告開支分別錄得按年39%及20%升幅。數碼媒體方面，

流動廣告及社交媒體在第一季的廣告開支分別錄得按年上升44%及23%。

*本報告的廣告開支是根據各媒體提交的廣告價目表計算得來，並已考慮廣告媒體給予客戶的折扣
因素在內，預算折扣為2 5折。實際折扣可能有所變動。
* *  a d m a nG o於數碼媒體的監察範圍只覆蓋展示型廣告 (D i s p l ay  Ad ve r t i s i n g )，並未包括關鍵詞競
價廣告  (S e a rc h  Ad ve r t i s i n g )在內。
* * *  社交媒體 (Fa ce b o o k ,   In s t a g ra m  &  Yo uTu b e  品牌內容 )廣告開支已計算在本報告內。

香港總廣告支出 (2023年第一季)
Total Adspend in Hong Kong (Q1 2023)

十大最高廣告支出行業 (2023年 第一季)
Top 10 Industries (Q1 2023)
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* * * *  在本報告的廣告支出計算中不包括自家廣告   (Ho u s e  Ad )。

1
Banking & Investment Services
銀行、信用卡及投資服務 -6%1

排名
Rank

2022年排名
Rank in 2022

行業
Industries

按年變化率
YOY

2
Pharmaceuticals & Healthcare

藥物及醫護 25%2

3

Property & Real Estate 地產

3

4

Toiletries & Household
浴室及家居用品

49%7

6

Retail 零售

33%9

5

Cosmetics & Skincare
化妝及護膚用品

8 34%

8

Restaurants 餐廳

324%23

9

Health & Beauty Food 
健美食品及補充劑

37%12

10 Fashion, Accessories & Eyewear
時裝及飾物

67%14

7

Travel & Tourism Services 旅遊

21%6

16%

* * * * *  此報告並不包括2 0 2 3年 1 -3月份港鐵 (Ur b a n  L i n e s)的廣告開支。
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2023 Q1

按年變化率 Yearly Growth

22%

2022 Q1



中港通關助旅遊業
廣告開支上升 3 2 4 %

十 大 廣 告 開 支 最 高 行 業 在 第 一 季 都 普 遍

都 錄 得 上 升 ， 當 中 排 名 第 八 至 十 位 的 行

業 都 是 去 年 排 名 十 大 以 外 。 其 中 排 名 第

八 的 旅 遊 業 在 第 一 季 錄 得 按 年 3 2 4 % 上
升 ， 數 據 顯 示 旅 遊 業 在 社 會 復 常 後 ， 廣

告 開 支 呈 現 爆 發 式 增 長 ， 升 幅 在 十 大 行

業 中 排 名 第 一 。 排 名 第 九 的 餐 廳 廣 告 開

支 亦 按 年 上 升 3 7 % ， 而 第 十 位 的 時 裝 及
飾 物 亦 在 第 一 季 的 廣 告 開 支 按 年 上 升 高

達 6 7 % ， 數 據 反 映 一 些 受 疫 情 影 響 較 大
的 行 業 ， 在 疫 情 過 後 都 加 大 廣 告 宣 傳 力

度。

隨 着 中 港 免 檢 通 關 ， 本 港 樓 市 氣 氛 亦 開

始 轉 好 ， 不 少 地 產 商 亦 趁 這 趟 樓 市 小 陽

春 推 出 新 盤 應 市 ， 當 中 新 鴻 基 地 產 旗 下

的 N o v o  L a n d、港鐵旗下的小蠔灣、會
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十大最高廣告支出品牌集團 (2023年第一季)
Top 10 Advertiser Groups (Q1 2023)

德 豐 旗 下 的 K o k o  R o s s o 及 星 星 地 產 旗 下 的 雨 後 ， 於 第 一 季 住 宅 物 業 類 別 的 廣 告 開 支 共 佔
4 0 %，造就第四位的地產業在第一季錄得按年 4 9 %上升。

儘 管 排 名 第 一 的 銀 行 、 信 用 卡 及 投 資 服 務 在 第 一 季 錄 得 按 年 6 % 跌 幅 ， 但 在 十 大 最 高 廣 告 支
出品牌集團中，排名第二位的匯豐集團及第六位的恒生銀行都在第一季的廣告開支分別錄得

按年上升 1 9 %及 1 0 4 %，反映個別銀行集團在第一季繼續投放更多資源在宣傳推廣。



大部份十大品牌集團在第一季的廣告開支都錄得按年增長，當中排名第三的港鐵的在第一季

的 廣 告 開 支 按 年 上 7 7 9 % ， 升 幅 在 十 大 品 牌 集 團 中 最 高 。 同 屬 零 售 業 的 D F I 零 售 集 團 及 屈 臣
氏 集 團 ， 廣 告 開 支 分 別 錄 得 按 年 上 升 3 6 % 及 7 3 % ， 其 他 錄 得 按 年 上 升 的 十 大 品 牌 集 團 包 括
維特健靈健康產品 ( 2 1 % )、寶潔 ( 2 5 % )、葛蘭素史克 ( 7 2 % )及 L V M H  G r o u p  ( 4 7 % )。

1

GSK (葛蘭素史克)

21%

排名
Rank

品牌 集團
Advertiser Groups

按年變化率
YOY

2

DFI Retail Group
(DFI零售集團)

-5%

3

HSBC Group (匯豐集團) 19%

4

Hang Seng Bank (恒生銀行)

779%

5

Vita Green Health Products
(維特健靈健康產品)

25%

6

MTR Corporation (港鐵)

72%

7

A.S. Watson Group (屈臣氏集團)

104%

8

Proctor & Gamble / P&G (寶潔)

36%

9

LVMH Group 47%

10 Samsung

73%

*本報告的廣告開支是根據各媒體提交的廣告價目表計算得來，並已考慮廣告媒體給予客戶的折扣
因素在內，預算折扣為2 5折。實際折扣可能有所變動。
* *  a d m a nG o於數碼媒體的監察範圍只覆蓋展示型廣告 (D i s p l ay  Ad ve r t i s i n g )，並未包括關鍵詞競
價廣告  (S e a rc h  Ad ve r t i s i n g )在內。
* * *  社交媒體 (Fa ce b o o k ,   In s t a g ra m  &  Yo uTu b e  品牌內容 )廣告開支已計算在本報告內。
* * * *  在本報告的廣告支出計算中不包括自家廣告   (Ho u s e  Ad )。
* * * * *  此報告並不包括2 0 2 3年 1 -3月份港鐵 (Ur b a n  L i n e s)的廣告開支。




